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Green economy, ecodesign,

% | J. E&RIC:[CL sostenibilita. Sono itemi chiave

affrontati a Ecomondo, il salone intexrnazionale del recupero
di materiali e di energia. Incontri e mostre da domani a Rimini

[ 'Ttaliaealverde?
Saraunbelbusiness

lo scenario
L’ecocompatibile e sempre
dipitanche unfenomeno
economico. A questo
argomento e dedicato
ilconvegno diapertura
dellafiera

GIORGIO LONARDI

hanno bisogno di nuovi motori per la cresci-

ta». Non ha dubbiJean-Paul Fitoussi, econo-
mista, presidente dell’Osservatorio francese per la
congiuntura economica (Ofce), uno di questi “moto-
ri”, potrebbe proprio essere la green economy. Spie-
ga: «Oggic’'e unaforte domanda per un ambiente pu-
lito, non solo per una questione teorica ma anche per
ragioni legate alla salute».

Utopia? Nemmeno persogno. Peril presidente del-
I'Ofce siamo di fronte a una «domanda crescente di
nuove tecnologie in grado di utilizzare fonti energeti-
che non inquinanti e pitt armoniose con ’ambiente».
Intendiamoci, il discorso di Fitoussi non prefigura
un'utopia anti industriale, tutt’altro. Precisal’econo-
mista francese: «C’e bisogno di una crescita di nuovo
tipo che sia anche una crescita industriale. Dunque,
nuovetecnologieincampoenergeticomaanchenuo-
viprodotti, comprese le automobili. A patto che siano
meno inquinanti, riducano i consumidicarburantee

obbiamo essere pragmatici: i paesi ricchi

cheilloro processo produttivo comporti unadiminu-
zione delle emissioni di COz2».

Insomma, la ricetta di Fitoussi fa perno sia sull’in-
novazione tecnologica sia sul taglio del ricorso alle
energie fossili da sostituire con quelle rinnovabili. Ed
&sempre in questa cornice che egliinquadrail ricorso
al riciclo come leva per lo sviluppo dell’economia:
«Dobbiamo migliorare le tecnologie», sostiene, « per
riciclare le materie prime e perallungare lavitadi pro-
dotti che, in misura sempre maggiore, potremo tra-
sformare in prodotti nuovi, dotati di una seconda vi-
ta».

Le parole di Fitoussi appaiono in sintonia con il
punto di vista di Piero Perron, presidente del Conai
(Consorzio Nazionale Imballaggi) che nel giro diuna
decinadiannifrail 1998 eil 2008 hamessoinpiediuna
vera e propria industria del riciclo. Lui, Perron, ricor-
dachel'ltalia, cosi come prevede il protocollo di Kyo-
to,dovrebberidurresensibilmenteleemissionidiCOz
entro il 2012. Le “leve” da utilizzare per avvicinarsi a
questo obiettivo, sottolinea il presidente del Conai,
non possono essere lasciate solonellemanidell’indu-
stria. Dice: «Coinvolgendole comunitalocalisi posso-
noraggiungerebuonirisultatiattraversolagestione di
unamobilita sostenibile, il risparmio energetico degli

edificielagestione ottimale deirifiutimediantelarac-
colta differenziata, il riciclo dei materiali e il recupero
energetico dei materiali che non sono riciclabili».

Certo, a prima vista il contributo del riciclo al rag-
giungimento degli standard di Kyoto pud sembrare
marginale. Einvece no: «Perogni tonnellatadiallumi-
nio recuperatoyr, spiega Perron, «sirisparmiano quasi
12 tonnellate di COz. Certo, il risparmio di COz otteni-
bile dal riciclo di altri materiali & inferiore ma tuttavia
sensibile: da 1,43 tonnellate per1’acciaio, a 0,97 perla
cartaa 1,78 per la plastica e 0,64 perla carta e 0,40 per
illegno».

Quanto ai benefici economicidel riciclo per il siste-
ma Italia, il Conai, che questo sistema governa, non ¢
avaro di dati. «In dieci anni di attivita», sintetizza Per-
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ron, «song stati creati 76.700 nuovi posti di lavoro, ri-
ciclati materiali per 1,2 miliardi di euro, creato un in-
dotto da 3,2 miliardi di euro. Sempre nel corso di un
decennio sommando i costi di smaltimento evitati, le
emissioni dariciclo evitate, il valore della materia pri-
ma generata, i costi evitati grazie alla prevenzione e

gli acquisti
[l supermercato
ecologico

Dalla cancelleria all'arredo, dalle tecnologie
perilrisparmio energetico alla cosmesi.
Un totale di quaranta categorie merceologiche
da trovare nello spazio Ecobuy, un’area
espositiva, completamente realizzata

con materiali ecocompatibili, in cui oltre 350
aziende, che fanno dell’'ambiente una chiave
di competitivita, presentano i propri prodotti

i dibattiti
Laparola
agliesperti

i parla ditematiche ambientali emergenti
durante i Caffé scienza di Ecomondo, dibattiti
organizzati in collaborazione con ReMedia
e adatti anche ai non addetti ailavori.
Tragli appuntamenti: “L’innovazione ambientale
motore di una economia sostenibile” (28 ottobre}
e “Muoversiin citta: prospettive gestionali
e modelli di trasporto alternativo” (30 ottobre)

CHIE
JEAN-PAUL
FITOUSSI

Classe 1942, economista,
e presidente
dell’Osservatorio francese
per lacongiuntura
economica (Ofce).

Dal 2000 ricopre I'incarico
di esperto presso

il Parlamento europeo,
Commissione Affari
economici e monetari

Pindotto generatoesottraendoicostiabbiamounbe-
neficionettodi6é miliardi 674 milioni». Quantoal 2009,
segnato da una crisi molto severa, Perron prevede un
bilancio positivo «per circa 669 milioni, anche se infe-
riore aquello del 2008, quando sierano raggiuntiia7s
milioni dieuro».

Pesposizione
Vitaurbana
progetti e soluziorni

n percorso espositivo - con prodotti, progetti
internazionali, soluzioni e case history -

U

che mostra le visioni pill rappresentative

sulla ricerca della qualita urbanistica e costruttiva.
E la proposta di Citta sostenibile, unamostra
dove conoscenza e tecnologia si incontrano
all'insegna della tutela ambientale. Organizzata
con eAmbiente, prevede un’area workshop

Ogni tonnellata di alluminio
riciclato farisparmiare 12
tonnellate di CO2: per ottenere
buoni risultati si devono
coinvolgere le comunita locali

lamappa

[padighoni settore per settore
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il punto [ efficienza del settoreimballaggi ei cassonetti dell indifferenziato

I1 Bel Paese deirifiuti
checorreaduevelocita

ANTONIO CIANCIULLO

e proietta nel mondo due immagini

diverse. C'& un settore imballaggi
che procede con efficienza teutonica su-
perando gli oblettivi dilegge e arrivando a
recuperare il 70 per cento della produzio-
ne, quasi tutto effettivamente riciclato. B
poi cisono i cassonetti dell'indifferenzia-
to, straripanti di una massa putrescente
destinata in larga misura alla discarica,
luogo ormai mitologico in un’ltalia affa-
matadispazioedisicurezza. Nonadiffici-

I: Italia deirifiuti viaggia a due velocita

le indovinare quale Fli.queste due facqe II caso Saleyno: Ia citta dje}no Qel]a trasl'()rmazi(me di un bene in
provlg lpunto i o onin. & passatanel giro o baporatos ovesir ey
Timmagine dell'ltalia abbiano i roghi del- di due W.da'l 15al72 cendo registrare un meno 10 per cento. In
la monnezza che si ripresentano periodi- per cento diraccolta sostanzaquello chehafunzionatoel’abbi-
camente da Napolia Palermo. differenziata natatrailcoinvolgimentodellapopolazio-

Per uscireda unatrappolacherischia di
costarci molto cara sia in termini sanitari
cheper il prestigio del Paese, si pud prova-
re arilanciare il metodo che ha portato al-
lanascitadel sistemadirecupero degliim-
ballaggi: ascolto delle esigenze dei vari at-
toridellavicenda, dialogo trale parti, con-
certazione,sistematecnologicoefficiente.
Eunmodello che sappiamo far funziona-
reeil casoSalerno - presentato allaFieradi
Rimini,aEcomondo -loprova: conil72per
centodiraccoltadifferenziatalacitta cam-
pana ha conquistato il vertice della classi-
fica dei capoluoghi per il porta a porta di-
mostrando che l'efficienza non € un pro-
blema dilatitudine.

1 progetto nasce da ur'intesa tra il Co-
nai (il consorzio per il recupero degli im-
ballaggi) e il Comune di Salerno firmata
esattamente due anni fa. Dopo aver com-
piute uno studio capillare su tutto il terri-
torio, & stato elaborato un piano di raccol-

ta ad hoc che prevedeva l'attivazione in
maniera modulare del servizio di raccolta
integrata. Sono stati organizzati volontari
che hanno fatto da facilitatori del proces-
so; distribuiti kit per il sistema di raccolta
differenziata; organizzati eventi mediatici
persostenere un'intensa attivita di comu-
nicazione (informazione porta a porta,
numero verde per i cittadini, sportello ne-
gli uffici comunali, punti informativi in
citta). Ilnuovo servizio & oggi esteso ai 145
mila abitanti di Salerno e prevede la rac-
colladifferenziata della frazione organica,
del multimateriale leggero (imballaggi in
plastica, acciaio, alluminio), della carta e
del vetro (nelle campane instrada).

In questo modo si & passati dal 15 per
cento di raccolta differenziata al 72 per
cento. Inoltre la maggiore attenzione da
parte dei cittadini all'atto banale e quoti-

—evento
Itre mille aziende
SU uno spazio
di 70mila metri quadrati,
peruntotaledi13
padiglioni all'insegna
della green economy. Sono
inurneri della 13esima
edizione di Ecomondo,
lafierainternazionale
del recupero di materie
ed energia e dello sviluppo
sostenibile che quest’'anno
ha come filo rosso il terna
dellecodesign
peril pianeta. Strumento
eluogo diinformazione
eformazione perenti
eimprese che puntano
sulla sostenibilitd, & aperta
anche al grande pubblico

ne, cherichiede ancheladisponibilitaari-
toccareiprogettiadattandolialle esigenze
locali, ela qualita del sistema tecnologico.

Proseguendosuquestastradasipotreb-
bero ottenere risultati importanti anche
dal punto divista deivantaggiin terminidi
inquinamento atmosferico evitato. Recu-
perare i materiali di scarto e riciclarli & un
processo che consente un sensibile au-
mento di efficienza energetica. Dunque
abbatteigasserra. Ad esempionel periodo
1999 - 2008 & stata evitata, grazie alla rac-
coltaealriciclo degliimballaggi,|'emissio-
ne di 48,2 milioni di tonnellate di COz. Per
avere un'idea di cosa significhine questi
48,2 milioni di tonnellate si pud immagi-
narecheélagquantitaemessada80milaca-
mion che fanno 100 mila chilometril'uno,
due volte e mezzoil giro della Terra. Inter-
minienergeticiequivalgonoa18milionidi
tonnellate di petrolio.

S RIPROCUZIONE RISERVATA

il commento

Una coppia
chefa
tendenza

AURELIO MAGISTA

ono proprio come David Beckam e

Victoria Adams: una grande coppia

glamour. Certo, perché il design e ’e-
cologianonsonosoloditendenza, mafan-
no tendenza. Sono le parole magiche che
aprono la porta del successo, etichette per
accreditarsi davantialmondo. Figuriamo-
ciquando la coppiasisposa e diventaeco-
design. A Ecomondo, 'ecodesign & ovvia-
mente di casa. Ma occorre specificare che
la parola design & usata nel suo significato
pitietimologico e dignitoso diprogettazio-
ne. Infatti quando si dice design si pensaa
oggetti seduttivi, divertenti, cool, anche al
prezzo dilimiti funzionali.

Invece I'ecodesign & ispirato al pili radi-
cale pragmatismo. E ne ha buone ragioni,
tanto pill che la sua creativita trova appli-
cazione nonsolo negli oggetti, maanche, e

Ecologia e design:

1a creativita trova
applicazione non solo
negli oggetti

ma anche neiloro
contenitori

forse soprattutto, nei contenitori degli og-
getti. Gliimballaggisimuovonoperilmon-
do al di sotto della nostra soglia di atten-
zione. Ma bastano pochi numeri per ren-
dersi conto delle dimensioni del fenome-
no. Il Conai, il consorzio nazionale imbal-
laggi che raccoglie quelli di categoria, or-
ganizzati per materiale, dichiara che lo
scorso anno I'Ttalia ha prodotto quasi 14
milioni di tonnellate di rifiuti da imballag-
gi. Per fortuna circa il 60 per cento & stato
avviato al riciclo. Ma la percentuale deve
salire, e perfarlo]’alleanza conl’ecodesign
¢fondamentale. Gliimballagginon posso-
no essere eliminati, a parte quando sono
duplicati (per esempio il dentifricio, in cui
iltubetto & gia un imballaggio, spesso ven-
duto dentro una confezione, imballaggio
secondario), ma possono essere ottimiz-
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zati. Per questo il miglior ecodesign viene
premiato ogni tre anni addirittura con un
oscar, chehalaprossimaedizionenel 2010.
Unasfidache sicomprende meglio analiz-
zando gli aspetti chiave. Intanto, 'imbal-
laggio ha almeno due funzioni principali:
proteggere i prodotti e comunicare cosa
contiene, achiédestinatoealtro. L’'ecode-
sign dedicato all'imballaggio deve soddi-
sfare queste funzioni e allo stesso tempo
renderealmeglioriguardoaltrisetteaspet-
tifondamentali. Eccoli: 1. Risparmiare ma-
teriaprima: unbuonimballaggiononémai
sovradimensionato o composto di parti
inutili. 2. Favorireilriutilizzo. Ottimi gliim-
ballaggi di lunga vita, come le cassette per
la frutta. 3. Utilizzare materiale riciclato.
Virtlipreziosa, tanto piticheimaterialinon
possono esserericiclati all'infinito. 4. Otti-
mizzare la logistica. Un buon imballaggio

protegge l'oggetto, occupa meno spazio
possibile ed & facile da spostare. 5 Facilita-
reilriciclo. L'ideale & un imballaggio di un
solo materiale. Se & di pit1 materiali, e bene
che sia facile da disassemblare. 6. Sempli-
ficare, ovvero concentrare pitt funzioni
senza moltiplicare parti ed elementi. 7. Ri-
sparmiare energia quando l'imballaggio
viene prodotto, quando viene avviato al ri-
ciclo e durante il processo diriciclo.

Quindil'ecodesign & una progettazione
capace diacrobazie di cui spesso nemme-
nociaccorgiamo. Le scatole che popolano
ilmondo sono piccoli miracoli quotidiani,
soprattutto perché, malgrado questeacro-
bazie, riescono quasi sempre a sedurcina-
scondendoiltassativopragmatismo conla
loro comunicativa bellezza.
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