[image: image1.png]Data 28—-01 -201 0
Pagina 94!96
Foglio 3 / 3

economia

Unbusiness che vale 2,5 miliardi, ma che ora deve coordinarsi

LE &1L TRE BRAKNDI FIERE Bologna, Verona,
Rimini, Roma, Genova, Napoli, Bari... E l'elenco patrebbe
continuare a lungo. Se c'é una caratteristica peculiare
del sistema fieristico italiano, & la frammentazione
e la sovrabbondanza di appuntamenti e spazi espositivi
(320 milioni di metri quadrati, quando la domanda ne
richiederebbe meno di 100 milioni; circa goo eventi di
ogni genere, 190 quelli internazionali contro i 130 circa
della Germania). il che crea per esempio un problema
di sovrapposizione di date, oltre che di disorientamento
degli operatori stranieri.

«Un sistema comunque
importante per la nostra economia»
sottolinea Raffaele Cercola,
presidente dell’Associazione
espasizioni e fiere italiane, oltre che
della Mostra d’Oltremare a Napoli.
«Le piu recenti indagini stimano in
oltre 2,5 miliardi di euro la ricaduta
delle fiere sull’economia nazionale,
con quasi mezzo milione di persone
impegnate». Secondo
l'amministratore delegato della
Fiera Milano, Enrico Pazzali, ci sono
stime che mostrano come ogni euro
di fatturato di una grande fiera
si mottiplichi di almena 12 volte
nellindotto sul territario.

Un sistema che si muove un po’
in ordine sparso, insomma, ma che
vanta saloni e rassegne che sono
da tempo appuntamenti importanti
per it panorama internazionale.

Per esempio Veronag, che
nonostante la crisi ha chiuso
il preconsuntivo 2009 con un
significativo aumento dei ricavi del
18 per cento, un fatturato previsto
di circa 82 milioni di euro, e ha

appena presentato un piano industriale con 7o milioni
di investimenti per adeguare le infrastrutture, ha da
sempre nel filone legato all’agricoltura (Fiera agricola,
Fiera cavalli, Vinitaly) il punto di forza. il Vinitaly ha
un’appendice itinerante che tocca otto paesi, fra cui
Russia, Stati Uniti, Cina, Giappone, da quest’anno
anche Brasile e Svezia.
Bologna ha in portafoglio un nutrito carnet di eventi
‘(Saie, il salone dell’edilizia, Artefiera, il Salone del libro
per ragazzi, la cosmetica del Cosmoprof e il Cersaie}
e quest’anno punta
ad aumentare ancora di pit la
presenza come organizzatore
all’estero, aggiungendo
alle presenze in Cina, Russia e
Stati Uniti una collaborazione
a Istanbul beauty Eurasia.
Genova avra ancora una
volta un momento di grande
appeal con il Salone nautico
di ottobre. Rimini & da qualche
tempo la protagonista
del mercato delle palestre
e del benessere con
RiminiWellness (a maggio) e
del riciclaggio {con Ecomondo,
a novembre). Si aggiungono
la tradizionale Fiera
del Levante a Bari e gli
appuntamenti con la nautica
e l'hotellerie a Napoli. Un
settore certamente dinamico,
che avrebbe bisogno pero di
una piu attenta cabina di regia
a livello nazionale, proprio per
evitare che la frammentazione
fra operatori metta in crisi
anche il sistema nel suo
complesso.
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Dall’alto: la fiera Sana
di Bologna, del wellness
a Rimini e del libro a Roma.

> nalizzazione, dopo le esperienze in
Cina e India, da quest'anno 'attenzio-
ne sara focalizzara su Russia, Brasile e
Turchia. Obiettivo: «Portare all’este-
ro le nostre fiere pil affermate, ma al-
lo stesso tempo portare in Italia i com-
pratori internazionali». Per questo da
quest’anno saranno aperti cinque uffi-
ci commerciali in Germania, Francia,

CONTRASTO

Spagna, Gran Bretagna e Stati Uniti.

«Puntiamo su un concerto in appa-
renza locale come il made in Italy, per
far ritornare il mondo a Milano. D’al-
tra parte & dagli anni Sectanta che con
il Macef invadiamo le case di tutto il
mondo con 1'ltalian style» conclude
Pazzali. Una strategia come questa
non pud non toccare il settore alimen-

tare, dove 1 prodotti italiani sono da
sempre protagonisti, € che peraltro sa-
ra al centro anche dell’edizione mila-
nese dell'Expo 2015.

Lamministratore delegato della Fie-
ra Milano conferma l'intenzione di «far
diventare Tutto food la pil grande fie-
ra europea del settore alimentare entro
i1 2015». Un’ambizione che dovra con-
frontarsi con quella degli altri prota-
gonisti del settore alimentare, per
esempio Parma con Cibus e Verona con
Vinitaly. @
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